Kooperation Unternehmen - Schule Untlerlne.ﬁmen
Schule

Unternehmen kooperieren
mit Schulen

Konzepte Erwartungen Erfahrungen
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Schule

Impulse aus 20 Jahren Schule-Wirtschaft

These 1 (1993): Mit Bewerbungstrainings und andere Mallnahmen am Ende
der Schulzeit wird am Symptom korrigiert. Der Unterricht selbst muss
sich besser auf die Bediirfnisse der Wirtschaft ausrichten!
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AUSHangSSItUationMOONADastEachChemie

Schiiler / Unterricht
Chemie unbeliebt / Kursabwahl

/ AN

Wozu Chemie? Lehrer
schwierig / theoretisch Aversion gegen (chem.) Industrie
kein Praxisbezug Unternehmenslandschaft unbekannt

Folgen fiir die Wirtschaft u.a. Mangel an Ingenieuren,
gewerblich — technischen Mitarbeitern usw.

G




Kooperation Unternehmen - Schule Unternehmen

Lehrstiick No. 1: KIS Kéln (1995 - 1997)

Ziele

Praxisnaher Unterricht

Unternehmen kennen lernen

Partner
Arbeitgeberverband Chemie Kdéln

40 Chemieunternehmen
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- Schule

Unterne%men

Schule

Unternehmen im Unterricht

* Regelunterricht: Experimente mit den
Produkten

* Kontakte: Unternehmen stellen Materialien
zur Verfigung

Beispiele
Geruch: Komposition eines Parfums (4711)

Superadsorber: Wir untersuchen Babywindeln
(Procter & Gamble)

Farben/Pigmente: Nutzlicher Rost (BASF)

hydrophil / hydrophob: Herstellung von
Instantkakao (Krlger)

Der Verbrennungsprozess: Brandschutzlacke
(Herberts)

Komposition eines Parfums
Der Begriff ,Parfum® slxmmumpﬂlnsﬂchausdmlmetmmhcn.ausemur = =
Zeit, als den Géttern wohl aus Harzen, Kriutern und || Die Parfumindustrie fabt bestimmte
Gewiirzen als Brandopfer - petﬁnnnm(dwchdenmh] - dargebracht wurden, || G€ruchseindriick i‘f
G liegt das Geheimnis eines Parfums in seiner Zusammensetzung, die der || AKKorden (vgl. Musik) oder Duft-
guten Nase eines erfahrenen Parfiimeurs zu verdanken ist. Bei der Komposition eines basen zusammen. Beispicle hierfuir
neuen Duftes wihlt er systematisch aus einer Duft uut iihlig Fli hehen ver- | |Sind:
schiedenster Duftstoffe solche die sich h: i henden P
i aus, die si h zu einem wot ar- Duftbase ,Blumig®
Auf d}ese Weise erhiilt ein Parfum eine Kopfnote (erster leicht fliichtiger Dufteindruck) Duftbase ,,Citrus*
und eine Bgrmote (Duftkomponente, die erst nach wenigen Minuten zu riechen ist), die
schlieBlich in den Fond iibergeht, jenen Duft, der iiber Stunden hinweg anhalten soll. Duftbase ,Orient
Die vielfiltigen Duftstoffe lassen sich auf bis zu 10 Duftfamilien zuriickfiihren, die Duftbase ,,Holz*
sogenannien Duftbasen. Diese Duftbasen, die sich wiederum aus bis zu 100 Einzelkom-
ponenten zusammensetzen, zeichnen sich durch eine ganz bestimmte Duftrichtung aus.
& Duftpraktikum
1. Duftbasen erkennen
Riech- Bezeichnung der Duftbase

Du erhiltst Proben von den Duftbasen mit der Bezeichnung
wBlumig*, ,Citrus*, ,,Orient* und , Holz*. Es ist deine Auf-
gabe, den jeweiligen Duft einer der Basen zuzuordnen, 1

Fiille dazu die rechtsstehende Tabelle aus

2. Mein Parfum heift ,,Silver Moon* - Parfum selbst komponiert
Dosierprotokoll

Duftbase Nr.
1

“Troph Phantasiename Duft-Typ Hergestellt von:

2
3
4

3. Herstellung des Klassikers ,,Kélnisch Wasser*  Nur wo ,Echt Kilnisch Wasser* drauf steht, ist
Ein einfaches Kolnisch Wasser kann man nach folgender Re-  ,,Echt Kolnisch Wasser® drin.

zeptur Mische die Komp in der an- Kélnisch Wasser nimmt unter den Duftwiissern eine
gegebenen Reihenfolge: Sonderstellung ein. Nach der fest umrissenen Be-
90 g Alkohol (Ethanol) griffsbestimmung  ist es ein vorwiegend aus
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Unternehmen
Schule

.Beipack‘: Anndherung an das
Unternehmen

* wo liegt es

* wie komme ich hin

* wie sieht es drauBen, wie drinnen aus...
* Was wird dort gemacht

* Was hat das mit meinem Alltag zu tun?

Seite T Muslhems Gmbl & Co. KG

Kopiervoriage I

Muelhens GmbH & Co. KG - Ein Duft aus Kéln erobert die Welt

Von der Glockengasse im Zentrum Kélns, dem Stammhaus der
Familie Miilhens, hat einer der beriihmtesten Diifie 4711 Echt
Kélnisch Wasser” seinen Siegeszug rund um die Welt angetre-
ten. Bereits vor iiber 200 Jahren ,aqua mirabilis®, geniale Mi-
schung aus Allheilmittel und Riechwasser, hat es bis heute sei-
nen Zauber als vitalisierende Essenz, Parfum und
Erfrisct behalten. Seine geheime Rezeptur wurde bis
zum heutigen Tag iiber 6 Generationen in der Familie sorgsam
gehiltet. Es hat viele Nachahmungen gegeben, es gibt aber nur
ein einziges 4711 Echt Kdlnisch Wasser”, das diesen Namen
tragen darf.

Dem § I ist Muelt langst | Die K
zentrale  befindet sich in  Kéln-Ehrenfeld, wihrend die
igungs- und Logistik le seit 1993 in Koln-Bickendorf
steht. Diese Fabrikationsanlagen im ,Griinen" gelten als die
modernsten |hrr:r Art in ganz Eu:opa Rund 1000 Mitarbeiter
sind in der Muelt I hiiftigt, davon 460 in
Bickendorf und 235 in Ehmnfeld Uber Deutschland verteilt
sind 260 Auiendienstmitarbeiter im Einsatz - davon 140 Frauen
in den Parflim-Abteilungen grofer Kaufhi

Muelhens hat durch die Zusammenarbeit mit namhaften euro- 8
pilischen Couturiers und Designern wie Castelbaiac. Gueci oder

=
F

te der Muelhens KG in Kiln

HOWIC T DS WIC Uanrela >abatni oder
Priscilla Presley seine Stellung im inter len Wettt
festigen konnen.

Selbst Johann Wolfgang von Goethe schitzte als Stammkunde
den beriihmten Duft und die Frische von ,4711 Echt Kélnisch
Wasser".

Am 9. Mai 1802 schrieb er von Weimar aus:

Lagerung kostbarer Diifte in edlen Behiiltern in der Abfiill-
zentrale Kiln- Bickendorf

Duftwiisser Scl

Neben dem éltesten Exportschlager der Stadt ,4711
Echt Kélnisch Wasser* werden auch andere Diifte der Muelhens
KG - in Flacons und Flischchen unterschiedlichster Grabe und
Form abgefiillt - in alle Welt verkauft. Heute ist der Markt der
Duftwiisser hart umkimpft. Wenn du dich in einer Parfiimerie
nach einem passenden Duftwasser umschaust, steht dir eine
schier uniiberschaubare Vielfalt an Diiften zur Wrﬁ.‘lgung
Wenn du schlieBlich die Duft dAeinar Wahl anfi hact

ibe einige K

Parfum:

Eau de Parfum:
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AUSZUgrausSidermiemenliiste

DowioadapentalFschuleswinischaitid eyaViatenalienyakids

Thema Inhalt der Unterrichtseinheit Unternehmen / Kopiervorlage

Chemisches Rechnen Le Chatelier, MWG (Ubungen) Akzo K, K 5

Oxidation / Reduktion

- Korrosion a. niitzlicher Rost, Eisenoxidpigmente; b. Aluminium a. BASF Pigmente K, K 1-5; b. VAW BN, K 3-4

- Katalysator Autoabgaskatalysator Emitec Lo, K2-3

- Oberflichenschutz Lackieren, u.a. Méglichkeiten (siche unter Lacke)
Eloxieren von Aluminium (Exp.) VAW BN, K 4

- Verbrennung Was ist dazu notwendig? Ubung mit Brandschutzlacken (Exp.) | Herberts, K K 3
Rufi, RuBherstellung Degussa Hii, K 1-6;
Metalle brennen (Wunderkerzen) (Exp.) WECO Ei, K 2

Saduren/Basen/Salze Waschmittelbuilder: Alkalitit, Pufferkapazitit (Exp.) Chemiepark Hii, K 6-10
Pottasche, Soda, Laugen, Neutralisation (Exp.) Hiils Ni-Lii, K 1-3

Stoffeigenschaften

(Besonderheiten) Eigenschaften von Aerosil (,kiinstlicher Sand“) (Exp.) Degussa Bn, K 2
Eigenschaften von Aluminium (Exp.) VAW Bn, K 2-3
Eigenschaften von Gummi (Exp.) Béttcher K, K 2
Eigenschaften von Polyethen (Exp.) ROW We, K 3
Eigenschaften von Polyurethan Hennecke Au, K 2
Eigenschaften von Ruf (Exp.) Degussa Hii, K 4
Geruch/Geruchssinn (Exp.) Muelhens K, K 1-5
ReiBfestigkeit, Saugfahigkeit, Abrieb, (Papier), (Exp.) Zanders BG, K 2-7

= Unterscheidung verschiedener Kunststoffe (Exp.) KA-RI-FIX Ke, K 5-6

Vergleich Aluminium/Stahl VAW BN, K 2
Vergleich Glas/Polypropen (Verpackung) Montell We, K 3
Vergleich Eisen/Keramik (Wirmekapazitit) Emitec Lo, K 4-5
Vergleich Silicon/Gips als Fugenmasse (Exp.) Rhéne Silicon Lev, K 2

Stoffgemische/-trennung Dampf/Nebel/Rauch (Begriffsklirung) Denicotea BG, K 2
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ScheiternvonikdSikeinmnd S ofnungVenschule:ANRWHIO8)

Erfahrungen 1997

Basisproblem Schule-Wirtschaft:
emotionale Distanz

Folgerungen aus KIS Koéln:

1. Einstellungsanderungen
lassen sich nicht durch
Materialien erreichen

2. Partielle Initiativen sind nicht
stabil. ,,System Schule” muss
als Ganzes erfasst werden




Kooperation Unternehmen - Schule Untlerlne.ﬁmen

Schule

Impulse aus 20 Jahren Schule-Wirtschaft

These 1 (1995): Mit Bewerbungstrainings und andere Mallnahmen am Ende
der Schulzeit wird am Symptom korrigiert. Der Unterricht selbst muss
sich besser auf die Bediirfnisse der Wirtschaft ausrichten!

These 2 (1999): Tradierte Vorbehalte verhindern ein besseres Miteinander
Schule/Wirtschaft. Einstellungen (wie Geflihle Gberhaupt) lassen sich am
besten durch persénliche Kontakte andern.




AN

Unternehmen
Schule

Peirziclicnanygensal (2o 1999) Dirscionzics (G Larnozrinarserzii=n®)

- Eins-zu-Eins-Beziehungen
- Nachbarschaftsheziehungen

- Dauerbeziehung

- Ziel: Unterrichtsimpulse im
Kontakt mit Mitarbeitern
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MethodiksEMitarheitermbnterchb

Heizungsbauer Neumann

Die neue Heizung: Energie /
Kosten-Nutzen-Rechnung

Impuls S u.a.: Dreisatz /
Uberschlagsrechnung im
Berufsalltag

Impulse L.: Kooperation, Nahe,
Vertrauen

www.unternehmen-schule.de/Neuesaus den Regionen/Niederberg 2004
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MethodikeZasechulemmunternenmen

,Unterricht im Unternehmen®

A. Vorbereitung in der Schule

B. Arbeitsteiliges Erkunden

C. Zusammenfiihrung, Nachbereitung

Beispiel Haaner Felsenquelle
(Leitfach SoWi )
B. Arbeitsteiliges Erkunden

Gruppe 1: Befragung Labormitarbeiter
Gruppe 2: Professionelles Telefonieren
Gruppe 3: Mathematik live — Logistik
Gruppe 4: Marketing fir Jugendgetrank

Gruppe 5: Entwurf eines Flaschenetiketts

Gruppe 6: Pressegruppe — Berichte, Fotos, Videos




Unternehmen
Schule

Unternehmen / Mitarbeiter / Experten
unterstiitzen SchulentwicklungsmafRnahmen

A4 A4

Wirtschaft und Praxisnaher Passung
Beruf als Aspekte Regel- zur lokalen

In allen Fachern unterricht !!! Wirtschaft

v v

Projektunterricht, Handlungsorientierung,
Schulprofilbildung, Férderkonzepte, Sponsoring
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Impulse aus 20 Jahren Schule-Wirtschaft

These 1 (1995): Mit Bewerbungstrainings und andere Mallnahmen am Ende
der Schulzeit wird am Symptom korrigiert. Der Unterricht selbst muss
sich besser auf die Bediirfnisse der Wirtschaft ausrichten!

These 2 (1999): Tradierte Vorbehalte verhindern ein besseres Miteinander
Schule/Wirtschaft. Einstellungen und Gefiihle lassen sich am besten durch
persoénliche Kontakte dndern.

These 3 (Erfahrungen ab 1999): Solche Direktkontakte lassen sich nur
durch ein professionelles Management auf der Ebene der
Einzelpartnerschaften und der Regionen aufrecht erhalten.
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Eroressionalitati=sistabiliSiertingyiStiuktureEntvicKitng

Einzelpartnerschaften




| NS

Unternehmen
Schule

SLARINSIETURYYASHURIUTERTWI CRURONISUCHaUSZUd).

1. Es besteht Konsens, dass die Partner eine win-win-Situation anstreben
3. Die Kooperationsvereinbarung beschreibt die Aktivitaten operational
(Inhalte, Personen, Facher, Zeitpunkt).

4. Sie ist auf den Aufbau von Kooperationsroutinen (siehe Kap. 3.4) angelegt.

6. Schule und Unternehmen beauftragen je eine geschulte Person mit dem
Kooperationsmanagement.

8. Die Kooperation wird nach innen (schwarzes Brett, Lehrerkonferenz) und
auBen (feierliche Ratifizierung, Homepage, Presse) kommuniziert.

10. Die Aktivitaten sind Uber einzelne Personen hinaus an den Fachbereich
(Schule) bzw. die Abteilung (Unternehmen) angebunden.

14. Einmal jahrlich findet ein Planungs- und Evaluationsgesprach statt.
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Schule

Heglomle oyperailynsugize -~ Bsp, Kreis Mettmann

2009

Presse / Medien / Preise
tiber 200 Artikel / Rundfunk / Fernsehen

}

A\ 4

Aktivititen 80 ,,Feierliche Ratifizierungen“
KSW-Award I 1
KSW on tour
Workshops | ™~ | Lempartnerschaften 10 bis 80 |
Foren Reprédsentanten
— - Schulen
Landrat und N - _
Biirgermeister der 10 Stidte HLEL @
Instrumente T - Eltern/Schiiler
Internetdrehscheibe / Trager \\ - Schulkenferenz
Unterrichtsmaterialien Wirtschaftsférderung - Unternehmen
Kreis Mettmann - Geschiftsfiihrung
IHK Diisseldorf Mitarbeiter
Arbeitsamt Arbeitgeber -
Kick-Off und -
Koordination » - Homepages

Jahresberichte usw.

2003



Unternehmen
Schule
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Schule

Impulse aus 20 Jahren Schule-Wirtschaft

These 1 (1995): Mit Bewerbungstrainings und andere Mal3Rnahmen am Ende
der Schulzeit wird am Symptom korrigiert. Der Unterricht selbst muss
sich besser auf die Bediirfnisse der Wirtschaft ausrichten!

These 2 (1999): Tradierte Vorbehalte verhindern ein besseres Miteinander
Schule/Wirtschaft. Einstellungen und Gefiihle lassen sich am besten durch
persénliche Kontakte dndern.

These 3 (Erfahrungen ab 1999): Solche Kontakte lassen sich nur durch ein
professionelles Management auf der Ebene der Einzelpartnerschaften
und der Regionen aufrecht erhalten.

These 4 (2009): Lernpartnerschaftsnetze schaffen die emotionale Basis fiir
eine Wirtschaftsorientierung der Facher. Diese muss curricular verortet
und durch Unterrichtsmaterialien unterstttzt werden.
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Schule

Spezialitdten

EK  Verkehrsfiihrung — Stadtische
Verkehrsbetriebe Leverkusen

Globalisierung: Versicherungen

Bio Hygiene im Supermarkt
Bildschirmarbeit — Ergonomie

D Bericht: Die Zuckerfabrik
Fachsprachen

aF Zins | Zinseszins am Beispiel der
Produkte einer Bank (Mathe)

Herstellung von PVC (Chemie)

Untechtsmaternalieniuncidassmyversumd e o oaemen

Standard-Themen
Globalisierung
Arbeitsbiologie
Reportagen

Produktanalyse

Lol

Mainstreaming durch

breit anwendbare

Unterrichtsmaterialien




Themenheft 3 — Produkte und Produktqualitét
Inhaltsverzeichnis

Unternehmen
Schule

Einfiihrung

1. Allgemeine Beziige zu den Bildungsplénen

2. Einbindung in den Fachunterricht und in Schulprojekte
3. Die Elemente der Unterrichtseinheit

4. (bersicht und Vorschlige zum Unterrichtsverlauf

Baustein 1 — Produkterkundung

Methodisch-didaktische Anmerkungen

1.1 Arbeits- und Informationsblatt Das Unternehmen und seine Produkte
1.2 Erkundungshlatt Produkt-Check

Baustein 2 — Produktqualitat

Methodisch-didaktische Anmerkungen

2.1 Arbeits- und Informationsblatt Die Qualitdt von materiellen Produkten
2.2 Arbeits- und Informationsblatt Der neue Trend: Nachhaltige Produkte
2.3 Arbeits- und Informationsblatt Was bedeutet , Nachhaltigkeit"?

2.4 Arbeits- und Informationsblatt Die Hersteller und der Lebenszyklus eines Produktes
2.5 Arbeits- und Informationsblatt Wir Kunden und der ékologische Rucksack

2.6 Arbeits- und Informationsblatt Gesetze und Verordnungen

2.7 Arbeits- und Informationsblatt Die Qualitdt von Dienstleistungen

2.8 Erkundungshlatt Qualitdts-Check

2.9 Erkundungshlatt Lebenszyklus und Nachhaltigkeit

BB®B®LnDBnnGnnn

.19
.20-22

24
25
26
i
28
29
.30
31



Schule Unter‘ne%men

Schule

Kooperation Unternehmen -

Baustein 1 — Produkterkundung
1.2 Erkundungsblatt — Produkt-Check
f/Beschreihung b /\}erwendung A
« Bezeichnung + Wozu dient es?
= Aussehen « Wie funktioniert es?
* Woraus besteht das Produkt? * Was geschieht mit ihm nach dem Gebrauch?
- Bestandteile
- Materialien .
- o
9 22 Herstellung f Internes ] Der Markt
= Wie wird es hergestellt? | + Bedeutung des Produktes in « Wer sind die Kunden?
dAar Dradultnalatta dae Hintar « Riht no Fanburrananradolbta nind _

« Warano wiird no harnnotallt?
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ZunEnc e euacChaATIEItSWeEl tor ERtERINU VOIS Gl E5
Systematik

- Aspektcharakter (alle Ficher / Schulformen / Jgst. )
- Fliichendeckung: Mehrfachkontakte / alle Branchen

Dauerhaftigkeit / Mainstreaming

- Strukturverinderung von Schule (v.a.d. Regelunterrichts)

- Institutionalisierung (Curricula), Materialien
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Schule

Kontakt:

Institut Unternehmen & Schule GmbH / Universitat Disseldorf

Prof. Dr. Ginter Vollmer
Tel: 0228/281749
ISBONN@aol.com

Weitere Informationen
Hompage: www.unternehmen-schule.de
Buchpublikation: ~ Vollmer: Unternehmen machen Schule. Bonn 2005
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AdditunmiEYartmbirektkontakie.

ROOPEratioNSPSychologieramiBeispielChEmeuntermenmen

Wurzeln von Aversion Wirkung direkter Kontakte

Sachverhalte sind: A. Moment der Nahe

1. Ich sehe mir das Unternehmen an, nahere

) mich von aufl’en, schaue hinein, sehe was
nicht beobachtbar Menschen dort tun usw.

2. Ich kenne das Unternehmen oder lerne es
kennen, weil}, was dort geschieht usw.

3. Mir wird bewusst:  Chemie gehért zu

meinem Alltag, ich fahre an dieser ,Chemie
nicht alltdglich vor meiner Haustur® taglich vorbei, hore,
lese davon, gew6hne mich daran usw.

unbekannt

B. Moment der Personalisierung

unpersonlich 4. Meine Nachbarn, Mitblrger, Verwandte
arbeiten dort, haben damit zu tun, tragen

Verantwortung, sind betroffen

C. Moment der Einflussnahme

5. Ich kann Kontakt aufnehmen, in einen
Dialog eintreten, meine Kritik duf3ern,
agieren

unfreiwillig, mir aufgedrangt
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Chemische Industrie im
Unterricht: Ziele

Flachendeckend mit der Unterneh-
menslandschaft vertraut machen

Kontakte schaffen, Lehrstellen
anbieten usw.

Aversionaabbau

Anbindung an den Regelunterricht:
- zumeist durch Experimente mit den
Produkten der Unternehmen

GmbH & Co. KG

Lehrplananbindung
Kopiervorlage / Unterrichtsinhalte, -ziele, -methoden

S1

SI

SI

Geruchssinn/Versprachlichung von Geruchseindriicken (Sw, Bi, Ch)
(1) Firmenprofil Muelhens GmbH & Co. KG
(1) Unterscheidung der verschiedenen Duftwisser (problemorientierter Einstieg)

(2) Funktionen der Geruchswahrnehmung (problemorientiert)
(2) Griinde fiir die Verwendung von Duftwéssern (problemorientiert)
(2) Duftorgel (handlungsorientiert)

Duftbasen/Parfum/Extraktion von Duftstoffen/natiirliche und
kiinstliche Riechstoffe (Ch, Bi)

(3) Kennenlernen von Duftbasen (handlungsorientiert)
(3) Mischen von Duftstoffen zu einem Parfum (handlungsorientiert)
(3) Herstellung eines ,,Kdlnisch Wasser” im Unterricht (handlungsorientiert)

(4) Extraktion von Riechstoffen aus Zitronenschalen durch Auspressen und Enfleurage
(handlungsorientiert)

(4) Kiinstliche und natiirliche Riechstoffe (Information, problemorientierte Aufgabe)

Marktwirtschaft, Herstellung eines Parfums
(von der Idee bis zur Produktionsreife) (Sw)

(5) Herstellungsschritte bis zur Produktionsreife eines Parfums
(Information, problemorientierte Aufgabe)

Materialien: Riechstoffe (Duftorgel), Duftbasen

Kontakischule
Albertus-Magnus-Gymnasium

OttostraBe 87
50823 Kiln
Tel.: 02 21 / 55 30 04/5
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EPrasimbiativenszZons

KSW
Bochum

KURS 21 Wuppertal

KURS 21
Sachsen

Chemnitz

Altenburger Land

Saale-Holzland-Kreis




